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Wiesenhof macht , Lust auf Winter*

Geflugelmarke kooperiert bei ihrem erfolgreichen Sortiment an

winterlichen Spezialitdten mit Kihne und Pfanni

Rechterfeld/Dusseldorf, 28. September 2008. Geflugelbraten steht
auf dem weihnachtlichen Meniplan der Deutschen nach wie vor
ganz oben’, doch nicht nur zu den Feiertagen, sondern wahrend der
gesamten Wintersaison ist er aul3erst beliebt. Dass sich dieser Zu-
spruch in Zahlen messen lasst, beweist das Wintersortiment von
Wiesenhof eindrucksvoll: Allein innerhalb der vergangenen Saison ist
der Absatz um 20 Prozent gestiegen. Grund genug fur Deutschlands
Geflugelmarke Nr. 1, das erfolgreiche Sortiment mit sieben winterli-
chen Geflugelspezialitaten ab Mitte Oktober wieder in den Kihlrega-

len und -truhen anzubieten.

Einen wesentlichen Grund fur die gro3e Nachfrage nach dem Win-
tersortiment sieht Dr. Ingo Stryck, Geschaftsfuhrer Marketing bei
Wiesenhof, in der convenienten Angebotsform: ,Alle unsere Speziali-
taten sind auch fur kiichentechnisch weniger versierte Geniel3er ein-
fach und schnell zuzubereiten.” Das Sortiment umfasst dabei eine
grof3e Auswahl an Gefligel-Spezialitaten: So haben Entenliebhaber
die Wahl zwischen einer ganzen Ente mit raffinierter Apfel-Rosinen-
Zimt-Fullung, einer halben Ente oder vier Entenschenkeln mit feiner
Wirzung in der praktischen Backofenschale. Bei den Hahnchenvari-
anten bietet Wiesenhof zwei verschiedene Fullungen an: eine fruch-
tige Variante mit Aprikosen, Apfeln und Rosinen sowie eine fruchtig-
wiirzige Geschmacksvariation mit Backpflaumen, Apfeln und feiner

Thymiannote. Ein mit Apfeln und Backpflaumen gefiillter, mit Zimt

“ Quelle: TNS Infratest 07/2007



gewdurzter Puten-Rollbraten sowie Hahnchen-Oberkeulen-Spiel3e mit

Backpflaumen und Aprikosen runden das Angebot ab.

Perfekt wird das MenlU — und speziell das Weihnachtsessen — mit
den passenden Beilagen. Da die Deutschen besonders Knédel und
Rotkohl schatzen, kooperiert Wiesenhof mit den bekannten Marken
Kidhne und Pfanni. Gemeinsam werden die namhaften Unternehmen
das attraktive Rezeptheft ,Lust auf Winter* in einer Auflage von zwei
Millionen Exemplaren herausbringen, das an interessierte Verbrau-
cher direkt nach Hause verschickt wird. Fir Aufmerksamkeit am
Point of Sale sorgen Truhenplakate und Zweitplatzierungen — ebenso
wie die eigens erstellten Rezeptkarten. Weitere Anregungen fur
Hobby-Kdche liefern die 1,5 Millionen Kihne Rotkohl-Glaser, die mit
raffinierten Rezepten zur kalten Jahreszeit bedruckt sind. Die Geflu-
gel-Produkte sind anhand des winterlich gestalteten Etiketts fir den

Verbraucher leicht erkennbar.



Produktdaten

Produkt

Gewicht

voraussichtl. LVP

Vier Enten-Schenkel
in der Backofenschale
mit feiner Wirzung

ca. 1.000g

7,99 €/ kg

Halbe Ente

in der Backofenschale

mit Apfel-Zimt-Wirzung und
kleinen Apfelstiicken

ca. 1.000 g

6,99 € / kg

Gefullte Ente
mit Apfel, Rosinen und Zimt

ca. 2.300 g

6,99 € / kg

Gefllltes Hahnchen
mit Backpflaumen und Apfeln,
fein gewlrzt mit Thymian

ca.1.700 g

5,99 € / kg

Gefllltes Hahnchen
mit Aprikosen, Apfeln u. Rosinen

ca.1.700 g

5,99 € / kg

Gewdurzte Hahnchen-
Oberkeulen-Spiele
mit Backpflaumen u. Aprikosen

ca. 400¢9

10,99 € / kg

Geflllter Putenrollbraten
Mit Apfeln und Backpflaumen,
fein gewdrzt mit Zimt

ca. 1.300 g

8,99 € / kg

Fir weitere Informationen:
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